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LAB ADV



(ЛАБ АДВ)

• Медиафасады

• Пилоны

• Экраны внутри ТРЦ

• Радио



• от рекламных размещений на 20%

• Возможность проведения глобальных рекламных 
кампаний 

• за счет расширения 
рекламной сети

• в проведении рекламных кампаний и их 

• Быстрая и digital-носителей и 
радио ТРЦ в систему



• После подключения к платформе  LAB ADV о 
рекламных возможностях ТРЦ узнают 

, которые пользуются платформой

• забронированного и свободного 

дополнительных по его 
использованию

• Просмотр запланированных и завершенных 

• рекламных кампаний

•

по всем рекламным кампаниям в разные периоды 
времени



• Внести свои рекламные возможности и их 
стоимость в базу рекламного инструментария 
торгового центра

• Сформировать предложения по пакетным 
размещениям на нескольких носителях

•

• Установить срок действия и скидки для пакетных 
предложений

• Загрузить карту торгового центра с 
расположением digital-носителей

• Планировать и отслеживать эффективность 
рекламных кампаний

СОВРЕМЕННЫЙ, 
ПОНЯТНЫЙ ДЛЯ ПОЛЬЗОВАТЕЛЯ 
ИНТЕРФЕЙС  



• Смотреть статистику по всем рекламным 
кампаниям

• Фильтровать и делать выгрузку бюджета по 
одной или нескольким рекламным 
кампаниям за выбранный период времени

в личном кабинете можно:

• Контролировать контент, загруженный 
пользователями при создании рекламной 
кампании

• В случае, если контент неприемлемый, 
отклонить его 

• Попросить клиента заменить контент на другой

в личном 
кабинете можно:




